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1. L internationalisation est une stratégie de développement des activités de production
et de distribution d’une entreprise a I’échelle international.

2 . Les raisons de I’internationalisation du groupe Danone.

e La saturation du marché européen ;

» Les politiques économiques favorables aux implantations des entreprises étrangeres ;
* ’acces a des marchés prometteurs et en expansion;

 L’acces a des facteurs de production bon marché et a des approvisionnements a
moindre cofit ;

3 - Les facteurs clés de succes de Danone :

e ’image de marque internationale ;

¢ Une forte flexibilité ;

» La capacité d’adaptation de I’entreprise aux différents marchés selon leur spécificité ;
» La maitrise des cofits grice a des avantages fiscaux, approvisionnements moins cofiteux ;
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1. Le métier de Danone : I’eau, les produits laitiers, nutrition médicale et infantile.
- Les finalités de Danone : se développer a I’international ; se diversifier ; étre leader
dans son métier; optimiser les profits.
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