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1 . La stratégie commune a ces trois entreprises est la différenciation. En effet, les
trois entreprises apportent des caractéristiques spécifiques a leurs produits pour se
démarquer de la concurrence.

2 . Les moyens de différenciation
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Avantages

Inconvénients

duit ;

* Des marges bénéficiaires élevées
car le prix de vente est élevé ;
* Une forme de monopole par le pro-

des prix élevés ;

* Risque de perte de part de marché a cause

* risque d’imitation par les autres con-
currents et perte de monopole qui reste
temporaire et fragile.

4 . Les raisons de ce choix :

e La concurrence forte sur le marché ;

* La saturation du marché ;
* Recherche d’une plus grande part de marché.
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2 . Les raisons qui justifient le recours de I’entreprise a cette stratégie :
* La maturité de son marché ;
* Diminution de sa rentabilité ;
* Des synergies avec le métier de base ;

* La perte de compétitivité dans son marché ;

3. Les avantages de cette stratégie :

* Répartir les risques ;
* Accroitre la rentabilité de I’entreprise ;
* Elargir sa part de marché ;

e Accéder a de nouveaux métiers :




